
Il DIGITAL BRAND ADVERTISING e il PERFORMANCE ADVERTISING 
NEL PROSSIMO FUTURO FARANNO REGISTRARE UNA CRESCITA     
DEGLI INVESTIMENTI PUBBLICITARI DEL SETTORE
OTC HEALTHCARE.

+6,8% +7,6%+12,8% +5%

Dati ufficializzati dal rapporto
“Business Intelligence – OTC Healthcare” 
di Zenith che ha preso in esame 13 mercati             
chiave nel mondo (Australia, Canada, Cina,
Francia, Germania, India, Italia, Polonia, 
Russia, Spagna, Svizzera, Regno Unito e 
Stati Uniti), a rappresentanza del 74% della spesa 
advertising globale.

La previsione verosimile di Zenith è che la spesa 
pubblicitaria continuerà ad aumentare nei prossimi 
due anni, passando quindi dai 20,1 miliardi di 
dollari del 2021 ai 22,7 miliardi di dollari del 
2023, facendo registrare un 36% in più rispetto al dato 
pre-pandemia (ovvero ai 16,7 miliardi di dollari del 
2019).

Gli investimenti pubblicitari del reparto OTC aumenteranno
di almeno il 7,6% entro la fine del 2022 e di un altro 5% nel 2023.

Un altro dato non da poco, riguarda l’anno 2020. Con l’inizio 
della pandemia, i brand del compart OTC Healthcare 
hanno aumentato la spesa pubblicitaria del 6,8%.
Nel 2021, poi, quegli investimenti hanno visto un’ulteriore 
crescita, arrivando addirittura al 12,8%.

DIFFERENZA TRA INVESTIMENTI PUBBLICITARI 2020 E 2021
+ PREVISIONI 2023 (RAPPORTO ZENITH).    
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Gli e-commerce sono diventati nuovi competitor per farmacie e GDO, per 
questo il digital advertising, ad oggi, è uno strumento indispensabile 
per creare messaggi su misura, in grado di rispondere alle varie 
esigenze di ogni consumatore nel momento in cui ne ha bisogno.

La previsione è che la spesa in digital advertising del settore 
incrementerà a un tasso medio dell’11% all’anno tra il 2021 

e il 2023, mentre – ad esempio – radio e televisione 
cresceranno rispettivamente solo del 5% e del 3%.

Secondo le stime Zenith, nel 2023, il 49% della 
spesa pubblicitaria del settore OTC sarà 
focalizzata sul digital rispetto al 46% del 2021.

+11%

+5%

+3%


