La musica sta cambiando

| principali trend 2022 in comunicazione

Il lockdown ha ricalibrato
lo stile di vita

Il consumatore ricerca chiarezza
e trasparenza, vuole un prodotto
la cui efficacia sia comprovata

€ misurabile.

D Preferenza dei prodotti
o Qualita della casa
o Sostenibilita del prodotto supera la qualita
o Salute fisica e mentale

“Con la
pandemia
ho rivisto
le mie priorita”
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WRNES Focus locale:
il miglioramento parte da vicino

Il consumatore € sempre piu coinvolto nella comunita locale:

D Preferenza per negozi diretti e non intermediati
o Verticalita rispetto ai generalisti
o Preferenza per chi sostiene il local
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Connessioni umane al centro

Il consumatore mette le human connection
come necessita primaria.

D Preferenza per spazi, fisici o digitali,
da abitare con gli amici e in cui venire
in contatto con i brand sfruttando
un’esperienza totalmente immersiva.
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