“Make every second count”: & questo il claim di
TikTok e utilizzando I'app € subito chiaro il perché:
ogni video ha una lunghezza compresatrai 15 e

i 60 secondi. Non si pud andare oltre e bisogna
concentrare tutto in quel poco tempo a disposizione.
Slogan preso alla lettera dallo stesso TikTok, in
guanto non ha perso “secondi” per arrivare a stabilire
numeri da capogiro che stanno gia insidiando i social
network tradizionali. Questa rapida crescita ha fatto
si che molti brand prendessero in considerazione
l'idea di implementare TikTok all’interno della loro
strategia di marketing ottenendo risultati fin da subito
degni di nota.
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La ricetta di TikTok:

nella pubblicazione
e visualizzazione dei contenuti di

per I'utilizzo
degli hashtag come

per la sezione “Per te", “Scopri”,
“Segui” e i filtri tipici di

per i pulsanti “Condividi”,
“Commenta’, e “Like” di
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contenuti video come
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