di SINCICH & SANTUS

Tesoro

mi si sono ristretti i biscotti

Aumentanoi prezzi, diminuiscono
le quantita. Ma la fame rimane
sempre la stessa.

L'ultima moda legata al marketing
del settore food é la Shrinkflation,
ovvero la tendenza ad aumentare
il margine di guadagno non solo
aumentando i prezzi, fattore di per
sé toppo visibile, ma diminuendo
le dimensioni dei prodotti.

Cosi ci sembra di spendere uguale,
o poco piu di prima, ma in verita
nel carrello c’é piu spazio dell'anno
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Shrinkflation:
una questione di etichetta

In italiano: sgrammatura
Il nome deriva dall'unione di "to shrink” (restringere) e "inflation”

Tendenza dei produttori a ridurre la quantita di prodotto
allinterno delle confezioni, mantenendo pero il prezzo
sostanzialmente invariato.

.

prezzo confezione invariato

10 gr in meno di prodotto

ezzo al kg +3,4%
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